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Ultimissime in pillole dal pianeta
cinema: tendenze, news,
curiosita e anticipazioni

m A cura di Diego Giuliani

quando il marketing
Si finge appello
umanitario

-

0 Petizioni, appelli, manifesti nelle
metropolitane: & il tamtam di

m solidarieta scatenato per salvare

Danny. Foto sgranate e scatti rubati
2 col telefonino parlano di un ragazzo

cresciuto in cattivita e cibato di
o

3 Salviamodanny.org:
o)

carne cruda, per addestrarlo alla
feracia e ai combattimepti

Il vero Danny &* 11
clandestini. Dietro la patina da di celWifoide,

: Sullo schermo
cronaca vera si nasconde risndindo af

Salviamodanny.org, il sito creato per [P
lanciare il film Danny the Dog. La
strategia ricorda quella utilizzata in
America per The Blair Witch Project
e, pill recentemente, per Godsend
(www.godsendinstitute.com) e
I Heart Huckabees
(www.huckabees.com). Loro, invece,
sono i creativi di Guerriglia
Marketing. Gli stessi, per intenderci,
che tempo fa hanno preso in giro la
stampa di tutta Italia, simulando uno
sharco alieno a Rimini.

Il Cinematografo - Luglio-Agosto 2005



